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百威与曼联续约 

百威和曼联足球俱乐部将赞助合同延续至 2009/2010 赛季。 

 

    伦敦（2008 年 10 月 7 日）- 百威和曼彻斯特联队近日宣布将继续双方的合作关

系，百威啤酒将在 2009/2010 赛季继续为曼联提供赞助。作为世界知名的啤酒品

牌，百威自 2002 年起一直作为曼联足球俱乐部的官方啤酒赞助商。这一合同的具

体条款未公布。 
 

曼联在全世界范围内拥有 3 亿 3 千 3 百万拥趸1，每场比赛都吸引了遍及 200 多

个国家、超过 8 千万观众观看转播，2曼联的参与使得英超联赛和欧洲联赛冠军杯

成为了全球范围内最受瞩目的特许播映体育赛事。  
 
作为曼联的官方啤酒赞助商，百威在“梦剧场”老特拉福德球场享有独家销售

权。为贴近中国球迷，场内还设立了中英文电子广告牌。 
 
“曼联代表着足球界的顶级水平，历来在全球范围内享有盛誉，这与百威全球

领先的啤酒形象十分吻合。”安海斯-布希公司全球媒体和体育营销副总裁托尼•庞
托说，“曼联与百威的合作很完美，双方均拥有悠久的传统，并且以不断追求卓越

为目标。百威在全球范围内不断扩展，在这个过程中我们与曼联的合作可以让世界

范围内的啤酒爱好者更深入了解百威，扩大百威的影响力。” 
 
老特拉福德球场每场比赛可容纳 76,000 名观众，通过百威与曼联的合作，更多

的成年消费者将有机会接触到百威啤酒。在欧洲、亚太、非洲、北美和南美这些主

要市场上，百威作为曼联的赞助商可以在广告、促销和包装的过程中使用曼联的官

方标识进行宣传推广。 
 
 “百威一直专注于足球事业，对于曼联来说，百威是极其重要的合作伙伴，”

曼联足球俱乐部首席执行官大卫•吉尔说，“百威在各种营销活动中为曼联进行宣

传，拉近了我们与球队忠实球迷之间的关系，在此过程中也吸引了许多新的红魔球

迷。我们俱乐部和广大球迷都对百威长久以来的支持感到高兴。” 
 
作为曼联的赞助商，百威可推出相应的纪念包装用以产品推广，同时也可以向

客户和消费者提供曼联的比赛门票，为他们提供亲身体验梦剧场魅力的机会。

2008/2009 赛季，百威将在英国、墨西哥、阿根廷和越南开展推广活动，消费者将

有机会赢取曼联比赛的门票。 
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2008 年，在老特拉福德球场，百威再次主办了百威杯 6 人制国际足球决赛，参

赛队伍是通过在欧洲，印度、巴拉圭、韩国和南非当地举办的锦标赛选拔出来的

16 只业余球队。除了观赏足球比赛，曼联还为百威邀请来的各国嘉宾提供了与俱

乐部传奇人物共进晚餐的机会。此外，这些嘉宾还参观了老特拉福德球场，体验了

各种训练设施，并获得一线球队比赛的门票。 
 
自 2002 年以来，百威一直是英超联赛的赞助商。自 1986 年以来，百威一直是

FIFA 世界杯™足球赛的官方啤酒赞助商，并将继续赞助 2010 年和 2014 年的世界

杯赛事。 
 
安海斯-布希公司的总部设在圣路易斯，是世界领先的美国啤酒酿造商，占美国

啤酒总销量的 48.5%。百威公司旗下有百威和百威清啤。安海斯-布希公司同时拥

有墨西哥最大的啤酒酿造商莫德罗集团 50%的股份，并持有 27%的中国啤酒酿造

商青岛啤酒股份，其同名啤酒品牌是中国的领先的高端啤酒品牌。在财富杂志

2008 年最受欢迎的美国和全球公司排行榜上，安海斯-布希公司在饮料类公司中排

行第一。欲知更多详情，请访问安海斯-布希官方网站：www.anheuser-busch.com。 
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•   超过 60%的曼联铁杆球迷居住在中国，中国对足球和百威均是一个快速增长的

市场。 
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